Regulamin Konkursu Daj sie zapamietaé!,
organizowanego w ramach konferencji Dobra Marka NGO 2. W praktyce

§1

Postanowienia ogolne

1. Organizatorem Konkursu jest Fundacja RC (Regionalne Centrum Informacji i
Wspomagania Organizacji Pozarzgdowych) z siedzibg w Gdansku, al. Grunwaldzka
5. (Dalej: Organizator Konkursu / Organizator).

2. Konkurs jest skierowany do wszystkich organizacji pozarzagdowych zarejestrowanych
na terenie Polski, ktére sg uczestnikami Konferencji Dobra Marka NGO 2. W
praktyce, czyli zarejestrowaly sie do udziatu online lub udziatu stacjonarnego w w/w
Konferencji za pomocg portalu Evenea, z wytaczeniem partii politycznych i
organizacji koscielnych.

3. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest kompletne wypetnienie i wystanie
elektronicznego formularza zgtoszeniowego do dnia 15 wrzesnia 2022 r. godz.
10:00. Formularz zgtoszeniowy jest dostepny pod linkiem
https://forms.gle/1JnfpSr8v5VICG4P8

4. W formularzu we wskazanym do tego miejscu nalezy umiescic¢ link, ktory prowadzi
do Filmu Konkursowego.

5. Nad przebiegiem Konkursu, oceng filméw konkursowych i wytypowaniem
zwyciezcoéw czuwa Komisja Konkursowa.

6. Komisja Konkursowa bedzie wytania¢ zwyciezcéw i przydziela¢ nagrody w podziale
na dwie kategorie:

e dla tzw. mtodych organizacji pozarzgdowych, ktére prowadzg swoje dziatania
od nie wiecej niz 2 lat, liczgc od daty rejestracji organizacji,

e dla tzw. doswiadczonych organizacji pozarzgdowych, ktére prowadzg swoje
dziatania od wiecej niz 2 lat, liczgc od daty rejestracji organizacji.

7. Wypetnienie i wystanie formularza zgtoszeniowego jest rownoczesne z akceptacja
niniejszego Regulaminu Konkursu.

§2

Cele konkursu
1. Gitownymi celami konkursu sa:
promocja organizacji pozarzadowych oraz ich dziatan,
rozpowszechnienie przekonania, ze wizerunek i promocja organizacji

pozarzgdowych sg wazne,
e promocja Konferencji Dobra Marka NGO 2. W praktyce.

§3

Zasady udziatu w konkursie

1. Udziat w konkursie jest dobrowolny i bezptatny.
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https://forms.gle/1JnfpSr8v5V9CG4P8

2. Przedmiotem konkursu jest Film Konkursowy zgodny z opisem zawartym w § 4.

3. Kazda z organizacji pozarzgdowych biorgca udziat w Konkursie moze zgtosi¢
maksymalnie 1 Film Konkursowy.

4. Woypetnienie i przystanie Formularza Zgtoszeniowego jest rownoznaczne z
wyrazeniem zgody:

e na prezentacje Filmu Konkursowego podczas Konferencji Dobra Marka NGO 2.
W praktyce, ktéra odbedzie sie 20.09.2022 r. w Gdansku oraz bedzie
transmitowana online,

e atakze na jego utrwalanie i zamieszczanie na stronach internetowych
nalezacych do Organizatora Konkursu i Fundatorow Nagréd oraz w mediach
spotecznosciowych prowadzonych przez Organizatora Konkursu i Fundatoréw
Nagréd.

5. Woypetnienie i przystanie Formularza Zgtoszeniowego jest jednoznaczne z
zapewnieniem, iz Film nie narusza praw oséb trzecich, a w szczegdlnosci, ze jego
rozpowszechnianie nie bedzie prowadzito do naruszania prawa do ochrony
wizerunku osoby lub oséb przedstawionych w filmie.

6. Na Konkurs nie bedg przyjmowane filmy zawierajgce wulgaryzmy, pomoéwienia,
wszelkie niezgodne z prawem tresci.

7. Na Konkurs nie bedg przyjmowane filmy zawierajgce tresci i komentarze o
charakterze obrazliwym - politycznym, religijnym, rasowym, dotyczgcym czyjego$
pochodzenia, pici, tozsamosci ptciowej i innych przestanek. O tym, czy tresci sg
obrazliwe i/lub dyskryminujgce, rozstrzygnie Komisja Konkursowa.

§4

Wymagania techniczne i formalne

1. Pod pojeciem Filmu Konkursowego Organizator rozumie nagranie audio-wideo
trwajagce maksymalnie 30 sekund, ktérego tematem jest dana organizacja
pozarzadowa i/lub jej dziatania/dziatanie.

2. Osoba wystepujaca w Filmie musi by¢ jednoczesnie osobg zgtaszajgcg Film na
Konkurs (wypetniajgca formularz zgtoszeniowy).

3. Miejscem realizacji filmu musi by¢ winda osobowa lub towarowa (dopuszcza sie
nagranie wejscia do windy i wyjscia z windy).

4. Kadr Filmu musi by¢ poziomy.

5. Film musi by¢ opatrzony tytutem, ktory bedzie zawierat wytgcznie:

- hazwe organizacji pozarzagdowej lub skroét tej nazwy
- imie i nazwisko (lub tylko imie) osoby wystepujgcej w Filmie.

6. Film Konkursowy musi zosta¢ umieszczony na platformie YouTube w taki sposdb,
by Film byt dostepny do wgladu dla Organizatora Konkursu.

7. Link umozliwiajgcy dostep do Filmu na platformie Youtube nalezy umiesci¢ we
wskazanym miejscu w formularzu zgtoszeniowym.

8. Film Konkursowy moze by¢ zrealizowany przez wiecej niz jedng osobe.

. Film musi przedstawia¢ wypowiedz tylko jednej osoby (monolog).

10. W Filmie moga wystgpi¢ takze inne osoby, ale nie mogg one wystepowaé w
charakterze reprezentantow danej organizacji pozarzagdowe;.

11. Prezentacja w filmie innych zdje¢ lub grafik (tzw. “przebitek”) niz nagranie wejscia do
windy i wyjscia z windy jest niedozwolona.
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12. Osoba wystepujaca w Filmie musi by¢ cztonkiem zespotu Organizaciji
pozarzadowej, o ktorej mowa w Filmie.

13. Osoba wystepujgca w Filmie musi posiadaé zgode na zgtoszenie Filmu na
Konkurs udzielong przez osoby uprawnione do reprezentowania organizacji
pozarzadowej, o ktérej mowa w Filmie. Informacje o tej zgodzie zawiera sie we
wskazanym do tego miejscu w Formularzu Zgtoszeniowym.

14. Do udziatu w konkursie zostang zakwalifikowane wytgcznie te Filmy Konkursowe,
ktére spetniajg powyzsze wymagania techniczne i formalne.

§5

Komisje i kryteria oceny

1. Komisja konkursowa jest powotana przez Organizatora konkursu.
2. Komisja konkursowa skfada sie z 3-4 specjalistow w dziedzinie budowania
wizerunku, komunikacji i promocji.
3. Zadaniem komisji jest wytonienie laureatéw konkursu w drodze oceny Filmow
Konkursowych i czuwanie nad prawidtowym przebiegiem konkursu.
4. Zanim Film Konkursowy zostanie przekazany pod obrady Komisji Konkursowej, musi
pozytywnie przejs¢ dwa etapy:
e ocene techniczno-formalna, ktérg wykonujg osoby powotane przez
Organizatora
e oraz ocene Komisji Kwalifikacyjnej, w ktérej sktad wchodzg inni specjalisci w
dziedzinie wizerunku i PR powotani przez Organizatora. Komisja
Kwalifikacyjna wybierze po 15 Filméw z kazdej Kategorii Konkursowej i
przedstawi je Komisji Konkursowe;j.
5. Kazdy specijalista lub specjalistka zasiadajacy w Komisji Kwalifikacyjnej lub
Komisji Konkursowej bedzie ocenia¢ nastepujace cechy Filmu Konkursowego:
a) Jasnos¢ przekazu - czy i w jakim stopniu wypowiedz zawiera komunikaty
dostosowane i zrozumiate dla odbiorcy, do ktérego jest skierowany ten
przekaz? (Punktacja: 1-5)
b) Zgodnos¢ z celem przekazu wskazanym w formularzu zgtoszeniowym - czy i
w jakim stopniu wypowiedz prowadzi do osiggniecia zatozonego celu?
(Punktacja: 1-3)
c) Informatywnosé przekazu - czy przekaz zawiera kluczowe i konkretne
informacje na temat danej organizacji i/lub jej dziatania/dziatan? (Punktacja
1-5)
d) Pomystowos¢ - czy przekaz jest niesztampowy, ciekawy, czy tres¢ ujeta jest
w oryginalny sposéb? (Punktacja 1-3)
e) Subiektywna cheé skontaktowania sie z autorem przekazu po obejrzeniu
Filmu - Czy po obejrzeniu Filmu osoba oceniajgca bedzie miata ochote
dowiedziec sie wiecej na temat organizacji i/lub jej dziatania/dziatan?
(Punktacja 1-10)
6. Kazda organizacja pozarzgdowa biorgca udziat w Konkursie, ktora nie funkcjonuje
przy korporaciji, otrzyma dodatkowe +4 punkty.
7. Decyzje Komisji Kwalifikacyjnej i Komisji Konkursowej sg ostateczne i nie przystuguje
od nich odwofanie.
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§6

Nagrody i wyrdznienia

1. W konkursie zostang przyznane nagrody i wyrdznienia, ktére zostang przekazane
osobom uprawnionym do reprezentowania zwycieskich organizacji pozarzadowych.

2. Laureaci otrzymajg nagrody w postaci ustug lub nagrody rzeczowe.

3. Nagrodami za zajecie pierwszego miejsca w Konkursie (po jednej dla miodych
organizacji i dla doswiadczonych organizacji) jest Pakiet PRO w serwisie Brand24.pl
trwajgcy 4 miesigce, o rownowartosci 3836,00 zt. Fundatorem nagrody jest Brand24.

4. O nagrodach za zajecie drugiego i trzeciego miejsca, a takze o nagrodach za
wyroznienia, organizator powiadomi uczestnikdw Konferencji pdznie;.

5. Organizator nie wskazuje ilosci wyréznien, a jedynie, ze ich patronami i/lub
sponsorami mogg by¢ rowniez partnerzy konkursu.

6. Organizacje pozarzgdowe, ktérych Filmy Konkursowe byty zwycieskie lub
wyréznione otrzymajg dokument potwierdzajgcy wygrane lub wyréznienia.

7. Ogtoszenie wynikéw Konkursu nastapi podczas Konferencji Dobra Marka
NGO2. W praktyce dnia 20. wrzesnia 2022 r. okoto godziny 13:30.

8. Laureaci zostang powiadomieni o wynikach prac komisiji.

§ 7 Prawa autorskie

1. Uczestnik lub Uczestniczka Konkursu, dostarczajac swéj Film, oswiadcza, ze:
e Do Filmu przystugujg mu wytgczne i nieograniczone prawa autorskie i
wszelkie ewentualne wynikte z tego tytutu spory przyjmuje na siebie,
zwalniajagc z odpowiedzialnosci prawnej Organizatora Konkursu.
e Przenosi nieodptatnie autorskie prawa majgtkowe na rzecz organizatora bez
ograniczen czasowych i terytorialnych, na polach eksploatacji wskazanych w
art. 50 Ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych — z 4 lutego 1994
roku (Dz. U. z dn. 23 lutego 1994 roku) — w tym w szczegdlnosci w zakresie
wykorzystywania technikg drukarska i cyfrowg, wystawiania, udostepniania
na stronach internetowych organizatora oraz w materiatach promocyjnych i
reklamowych, bez wzgledu na sposoéb ich zwielokrotnienia i wprowadzenia do
obrotu.
2. Organizator zastrzega sobie prawo do wykorzystania prac powstatych w konkursie
do celoéw edukacyjnych oraz ich publikaciji we fragmentach lub w catosci z
zachowaniem praw autorskich.

§ 8 Przetwarzanie danych osobowych i wizerunku

1. Przesylajac Film Konkursowy, osoba w nim wystepujgca i wypetniajgca formularz
zgtoszeniowy wyraza zgode na przetwarzanie jej danych osobowych przez
Organizatora zgodnie z art. 6 ust 1 lit a, art. 9 ust. 2 lit. a RODO.

2. Osoba wystepujaca w Filmie wyraza zgode na przetwarzanie jej wizerunku przez
Organizatora. Osoba wystepujgca zgody udziela nieodptatnie i bez ograniczen
czasowych. Zgoda obejmuje utrwalanie, obrobke, przerabianie, powielanie
materiatéw z utrwalonym wizerunkiem osoby wystepujgcej w Filmie oraz ich
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rozpowszechnianie za posrednictwem dowolnego medium (kazda forma przesytania
obrazu i dzwieku), zgodnie z celem i dziatalnoscig prowadzong przez Fundacje.

3. Administratorem danych osobowych oraz wizerunku jest Organizator Konkursu, ktory
przetwarza je zgodnie z prawem i politykg prywatnosci w ramach uprawnionej
statutowej dziatalnosci Fundaciji, w celu realizacji jej celow statutowych. Polityka
prywatnosci znajduje sie pod linkiem: https://fundacjarc.org.pl/polityka-prywatnosci/

§ 9 Postanowienia kohicowe

1. Wszystkie dziatania organizowane w ramach konkursu i angazujgce nadestane filmy
sg niekomercyjne i nie przynoszg zyskéw organizatorowi.

2. We wszystkich sprawach zwigzanych z konkursem mozna kontaktowac sie z jego
organizatorkg - Martg Kosifskg, e-mail: marta.kosinska@fundacjarc.org.pl, tel. 573
910 212 w dni powszednie godzinach 12:00-16:00.
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